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 本材料仅供参考之用，并不构成以下情况或作为其中的一部分：在任何司法管辖区内新华人寿保险股份有限公司（“

本公司”）或其任何控股公司、联属公司出售或发售证券之要约或邀请，或者购买或认购上述证券之要约或邀请的招

揽。本材料的任何部分概不作为任何合同或承诺的依据，亦不得就有关合同或承诺而对其加以依赖。 

 本材料中载列的资料和观点尚未经独立核实。对于本材料所载资料或观点的公平性、准确性、完整性或正确性，本公

司并未作出任何明示或默示的陈述或保证，亦不应对其加以依赖。本材料所载的资料和观点提供至本次报告日期为止

。对于本次报告日期后可能发生的变化，不会另行通知，亦不会对本材料进行更新或另外修订，以反映任何进展。本

公司及其任何联属公司、董事、监事、高级管理人员、管理人员、雇员、顾问以及上述公司或人士的任何代表，对于

本材料载列、呈列或派生的任何资料或因依赖该等资料而引致的，或有关本材料的其他原因而引致的任何损失，概不

承担过失或其他方面的任何责任。 

 本材料载有多项陈述，反映截至其中各自所指的日期时，本公司目前对未来前景的看法及预期。这些前瞻性陈述是基

于若干关于本公司业务经营的假设以及本公司无法控制的因素作出的，并受限于重大的风险和不确定性，因此，实际

结果或会与这些前瞻性陈述有重大差异。阁下不应过分依赖任何该等前瞻性资料。对于该等日期后出现的新资料、事

件或情况，本公司无任何义务更新或另行修订这些前瞻性陈述。 

前瞻性声明 
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2015年，本公司紧密围绕“业绩达成”和“战略转型”两大工作主题，以业务发展为核
心，深入推进战略转型。综合来看，上半年本公司经营全面超额达成计划目标，并呈现出良好
的增长态势；同时，在近几年持续努力的基础上，本公司战略转型的效果开始逐步呈现，公司
队伍建设、客户建设、机构建设势头良好，公司已进入可持续、健康发展的轨道。 

 

从上半年公司寿险业务的发展情况来看，主要有以下几个特点： 

 
 

综述 

产品运作推动业务增长 

业务结构持续优化 

队伍建设取得显著成效 

• “金彩一生” 巩固年金险销售基础 

•     健康险及老年系列产品完善产品体系 

• “盛世赢家”拉升业务规模，优化客户结构 

•    长期期交业务增长，年期结构持续优化 

•    年金险和健康险协调发展，持续推动产品转型 

•    规模增加，人员活动率提升 

•    人均产能及收入提高 
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 单位：人民币百万元 2015年上半年 2014年上半年 变化 (%)  

总保费收入 72,661 66,817 8.7% 

市场份额1 7.7% 8.7% 1.0个百分点 

归属于母公司股东的净利润 6,752 3,748 80.1% 

总投资收益 31,480 13,775 128.5% 

年化总投资收益率 10.5% 5.1% 5.4个百分点 

年化净投资收益率 4.8% 5.1% 0.3个百分点 

基本每股收益（元） 2.16 1.20 80.0% 

加权平均净资产收益率 12.75% 9.04% 3.71个百分点 

上半年新业务价值 3,450 2,409 43.2% 

主要财务及经营指标 

 
  

注：1.市场份额来自中国保监会公布的数据 
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 单位：人民币百万元 2015年6月30日 2014年12月31日 变化 (%) 

总资产 659,840 643,709 2.5% 

归属于母公司股东的股东权益 56,929 48,359 17.7% 

投资资产 641,138 625,718 2.5% 

归属于母公司股东的每股净资产(元） 18.25 15.50 17.7% 

内含价值 99,247 85,260 16.4% 

偿付能力充足率 245.75% 226.53% 19.22个百分点 

主要财务及经营指标（续）  
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44.7% 

54.1% 

55.3% 

45.9% 

66,817 

72,661 

2014年1-6月 2015年1-6月 

总体保险业务情况 

总保费收入 

（百万元人民币） 

新华排名1： 3 3 

市场份额： 8.7% 7.7% 

首年保费收入 

（百万元人民币） 

续期保费收入 

（百万元人民币） 

注 
1、排名依据中国保监会公布的市场份额数据 

续期保费 首年保费 趸交 期交 

6,881 
9,311 

22,964 

30,019 

29,845 

39,330 

2014年1-6月 2015年1-6月 

36,972 

33,331 

2014年1-6月 2015年1-6月 
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20,574 20,655 

55.6% 

62.0% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

营销员渠道：保费收入快速增长 

营销员渠道总保费 营销员渠道首年保费 营销员渠道续期保费 

续期保费 首年保费 

占总保费收入 

趸交 期交 

占首年保费比 

营销员渠道续期保费 

占续期保费比 

（百万元人民币） （百万元人民币） （百万元人民币） 

20.4% 
26.6% 

79.6% 

73.4% 

25,835 

28,150 

38.7% 38.7% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

4,187 

5,894 

1,074 

1,601 

5,261 

7,495 

17.6% 19.1% 

2014年1-6月 2015年1-6月 
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营销员渠道（续）：期限及产品结构持续优化 

10年期及以上产品首年期交保费 健康险及传统险首年保费 

传统险首年保费 健康险首年保费 

传统险和健康险首年保费占营销员渠道首年保费比 

（百万元人民币） （百万元人民币） 

1,849 
2,458 

375 

3,542 

2,224 

6,000 

42.3% 

80.1% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

 3,405  

4,767 

2014年1-6月 2015年1-6月 
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注： 
1、有效人力为月度内个人出单有效新契约件数在一件以上（含一件）且保障期在一年以上的营销业务员人数 
2、绩优人力为月度内个人出单有效新契约件数在一件以上（含一件）且保障期在一年以上、个险首年佣金在2,000元（含）以上的营销业务员人数，比较期间数据已按本期计算口径重新计算 

 

营销员渠道（续）：队伍规模保持稳定，持续推动绩优建设 

营销员渠道绩优人力² （月均） 

（万人） （万人） 

（万人） 

营销员渠道总人力 营销员渠道有效人力¹（月均） 

17.6 

19.2 

2014年6月 2015年6月 

7.7 
8.3 

2014年6月 2015年6月 

3.6 

4.2 

2014年6月 2015年6月 
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1,575 1,642 

20,794 

27,148 

22,369 

28,790 

75.0% 

73.2% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

62.6% 

75.9% 

37.4% 

24.1% 

35,726 

37,934 

53.5% 
52.2% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

银行保险渠道：新型产品带动规模增长 

银保渠道总保费 银保渠道首年保费 银保渠道续期保费 

（百万元人民币） （百万元人民币） （百万元人民币） 

续期保费 首年保费 

占总保费收入 

趸交 期交 

占首年保费比 

银保渠道续期保费 

占续期保费比 

13,357 

9,144 

36.1% 

27.4% 

2014年1-6月 2015年1-6月 
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3,024 

3,508 

8.2% 

10.5% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

1,116 

1,773 

219 

438 

1,335 

2,211 

4.5% 
5.6% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

服务经营渠道：持续深化客户经营能力 

注：2014年起，服务经营渠道单独列示，各渠道保费数均做了相应调整，比较期间数据已按本期计算口径重新计算 

服务经营渠道总保费 服务经营渠道首年保费 服务经营渠道续期保费 

（百万元人民币） （百万元人民币） （百万元人民币） 

续期保费 首年保费 

占总保费收入 

趸交 期交 

占首年保费比 

服务经营渠道续期保费 

占续期保费比 

30.6% 
38.7% 

69.4% 

61.3% 

4,359 

5,719 

6.5% 

7.9% 

2014年1-6月 2015年1-6月 
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2.7 

3.3 

2014年6月 2015年6月 

服务经营渠道（续）：队伍规模持续增长 

服务经营渠道业务员实动率¹（月均） 服务经营渠道总人力 

（万人） 

注  
1、实动率=统计期内实动人力╱ 平均在岗人数*100%，实动人力是指统计期内在岗且出单有效件数一件以上（含一件），首年佣金为210元以上（含）的业务员人数 

85% 

81% 

2014年6月 2015年6月 
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投资表现 

综述 
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投资策略及投资表现 ：投资总收益水平显著提升 

 

投资资产 总投资收益率（年化） 净投资收益率（年化） 

（百万元人民币） 

625,718 
641,138 

截至2014年末 截至2015年6月30日 

5.1% 

10.5% 

2014年1-6月 2015年1-6月 

5.1% 

4.8% 

2014年1-6月 2015年1-6月 
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投资策略及投资表现  
    资产配置结构大致稳定，股权类资产配置有所上升 

投资组合 各类资产占比图示 

2014年12月31日 

债权型投资 定期存款 股权型投资 

现金及等价物 其他投资 

2015年6月30日 单位：人民币百万元 
截至2015年6

月30日 

截至2014年
12月31日 

变化 (%)  

投资资产1 641,138 625,718 2.5% 

定期存款2 143,748 167,297 14.1% 

债权型投资 327,523 345,518 5.2% 

－债券及债务 229,205 237,403 3.5% 

－信托计划 49,282 59,475 17.1% 

－债权计划³ 26,356 24,823 6.2% 

－项目资产支持计划 20,000 20,000 0.0% 

－其他⁴ 2,680 3,817 29.8% 

股权型投资 120,685 70,553 71.1% 

－基金 49,074 22,309 120.0% 

－股票⁵ 49,067 34,141 43.7% 

－长期股权投资 9,636 10,150 5.1% 

－其他⁶ 12,908 3,953 226.5% 

现金及现金等价物2 19,920 14,503 37.4% 

其他投资⁷ 29,262 27,847 5.1% 

注  
1、相关投资资产包含独立账户资产中对应的投资资产 
2、现金及现金等价物含三个月及三个月以内定期存款，定期存款不含三个月及三个月以内定期存款 
3、债权计划主要为基础设施和不动产资金项目 
4、其他债权型投资包括资产管理计划和理财产品 
5、股票含普通股和优先股 
6、其他股权型投资包括资产管理计划、私募股权、未上市股权、信托计划和理财产品 
7、其他投资主要包括存出资本保证金、保户质押贷款、买入返售金融资产、应收股利及应收利息等 
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（百万元人民币） 

投资策略及投资表现  
   非标资产规模小幅下降 

（百万元人民币） 

非标债权投资 非标股权投资 

55.0% 

50.1% 

23.0% 

26.8% 

18.5% 

20.4% 

3.5% 

 2.7% 

截至2014年底 截至2015年6月30日 

信托计划 债权计划 项目资产支持计划 其他 

108,115 

98,318 

48.3% 

11.0% 

70.3% 

40.7% 

截至2014年底 截至2015年6月30日 

资产管理计划 其他 长期股权投资科目中的非标投资计划 

4.1% 

25.6% 

13,318 

 21,774 

注  
1、其他非标债权投资包括资产管理计划和理财产品 
2、其他非标股权投资包括信托计划、理财产品和私募股权 
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投资表现 

综述 

保险业务 

战略与展望 

3 

5 

1 

2 

内含价值 4 

议题 
  



19 

本文件仅限于特定范围使用， ”免责声明“是本文件不可分割的组成内容 

0 
141 
212 

8 
99 

181 

66 
148 
239 

249 
207 

73 

185 
161 
153 

189 
189 
198 

230 
230 
238 

255 
102 

0 

        

0 
136 
126 

内含价值—构成分析 

（百万元人民币） 

51,472 

99,247 

60,481 (12,705) 

2015年6月30日 

经调整的净资产价值 

扣除偿付能力额度 

成本前的有效业务价值 

偿付能力额度成本 2015年6月30日 

内含价值 

注：由于四舍五入，数字合计可能与汇总数有细微差异 
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内含价值—变动分析 

（百万元人民币） 

85,260 

99,247 

3,450 
4,224 42 

7,491 

(376) 
- 

(655) （283） 

94 

期初 

内含价值 

新业务 

价值的影响 

期望收益 运营经验 

偏差 

经济经验 

偏差 

运营假设 

变动 

经济假设 

变动 

注资及股东 

红利分配 

其他 寿险业务 

以外的其 

他股东价 

值变化 

期末 

内含价值 

注：由于四舍五入，数字合计可能与汇总数有细微差异 
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8.3% 
8.9% 

25.6% 

27.5% 

2014年1-6月 2015年1-6月 2014年1-6月 2015年1-6月 

2,409 

3,450 

2014年1-6月 2015年1-6月 

上半年新业务价值 

新业务价值利润率 上半年新业务价值1 

（百万元人民币） 

注:  
1. 2014年6月30日的上半年新业务价值基于2014年12月31日的假设重新计算 
2. 按新单保费新业务价值利润率 = 半年新业务价值 / 用来计算内含价值的首年保费 
3. 按标准保费新业务价值利润率 = 半年新业务价值 / （100% *用来计算内含价值的首年期交保费 + 10% *用来计算内含价值的首年趸交保费） 

按新单保费2 (FYP) 按标准保费3 (APE) 
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11.5%  11.4%  

31.5%  31.8%  

2014年 截至2015年 

6月30日 

的12个月 

2014年 截至2015年 

6月30日 

的12个月 

一年新业务价值 

新业务价值利润率 一年新业务价值 

（百万元人民币） 

注:  
1.按新单保费新业务价值利润率 = 一年新业务价值 / 用来计算内含价值的首年保费 
2.按标准保费新业务价值利润率 = 一年新业务价值 / （100% * 用来计算内含价值的首年期交保费 + 10% *用来计算内含价值的首年趸交保费） 

按新单保费¹(FYP) 按标准保费² (APE) 

4,912 

5,965 

2014年 截至2015年6月30日的12个月 
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议题 

战略与展望 

综述 

保险业务 

内含价值 

战略与展望 

4 

1 

2 

5 

投资表现 3 
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宏观形势 

政策利好 

行业发展 

宏观形势与政策利好持续推动行业发展 

国内环境：经济新常态、利率下行及投资收益波动 
寿险公司：专业优势充分体现，保险产品吸引力不断提升 

个税递延养老政策和促进商业健康保险业发展的优惠政策
等保险新“国十条”配套政策逐步落实，民生保障领域将释
放出新的发展空间，市场需求将有所扩大 

寿险公司近年聚焦营销员渠道发展，队伍总量达到历史高
点，绩优人力维持高位，产品运作不断加强 



25 

未来的机遇与挑战 

发展对策 

未来挑战 

随着保险费率市场化等改革的进一步深入，市场竞争将更加激烈，竞争焦点集
中在产品创新和服务创新上，提高应对能力，加强精细化管理，提升客户体验
是当务之急 

继续坚持“以客户为中心”的战略转型工作，以业务发展为核心，逐步完善客户
全生命周期体系建设 

通过强化人力发展、产品运作、运营管理和风险控制等方面，促进公司业务健康
可持续发展 

在全价值链开展数字化营销，实现营销精准化，提升效率、节省成本的同时改善
用户体验 
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战略转型工作展望 

坚持“健康人海”战略，以“组织发展”为主线，持续推进人力发展和产
能提升的双轮驱动，并通过基础管理平台建设加大内涵式组织发展 

在巩固年金险销售的基础上，适时推出新的健康险系列产品，提高产品竞
争力，优化产品结构 

进一步完善运营服务基础体系建设，并通过推行量化指标管理提升服务效
率 

进一步落实“两加强、两遏制”的整改工作，从产品到销售，从前端到后
线，从总部到基层，从考核到管理等各方面共同努力 

队伍建设 

产品运作 

体系完善 

管理控制 

坚持“健康人海”战略，推进人力发展和产能提升的双轮驱动 
通过基础管理平台建设加大内涵式组织发展，实现人力跨越式增长 

队伍建设 

巩固年金险销售 
适时推出新的健康险系列产品，提高产品竞争力，优化产品结构 

产品运作 

完善运营服务基础体系建设 
推行量化指标管理，提升服务效率，创造新华服务品牌 

体系完善 

从产品到销售，从前端到后线，从总部到基层，从考核到管理等加强全
面风险排查工作， 以销售误导治理为核心，严格排查和流程管控，开展
可疑业务数据提取与分析工作，强化品质管理和风险控制 

管理控制 
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Q & A 


